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100 messil osalemise eesmarki

Miiiia tooteid ja teenuseid.

Koguda vajalikke kontakte messijargseks
ithenduse votmiseks (pakkumiste tegemiseks).

Tuua turule uusi tooteid voi teenuseid.

Esitleda uusi tooteid vdi teenuseid.

Néidata uusi kasutusviise olemasolevatele
toodetele voi teenustele.

Anda oma klientidele vdimalus kohtuda
ekspertidega.

Anda ettevotte juhtidele voimalus kohtuda
klientidega.

Kohtuda ostjatega ndost niakku.

Avada uusi turge.

. Niha ostjaid, kes ei ole tavaliselt ligipadsetavad

miiiigipersonalile.

Leida otsustajaid.

Mbaista oma potentsiaalse kliendi otsuse
langetamise protsessi.

Toetada otsuse mojutajaid.

Olla vorreldav konkurentidega.

Kogude infot konkurentide kohta.

Lahendada kliendi probleeme.

Saada tagasisidet uute toodete kohta.

Saada tagasisidet olemasolevate toodete kohta.

Teha turu-uuringut.

Leida miiiijad, esindajad ja agente.

Harida miiiijad, esindajad ja agente.

Leida personali.

Harida personali.

Arendada juhiseid miiiijatele, esindajatele ja
agentidele.

Kindlustada firma imagot.

Luua uus firma imago.

Luua kliendi-andmebaas.

Toetada oma majandus- vdi tegevusharu.

Tdsta meedias esile uusi tooteid, teenuseid ja
algatusi.

Kindlustada briindi tuntust.

Kaéivitada uue brindi kampaania.

Jagada toodete niidiseid.

Tegeleda klientide kaebustega.

Kindlustada oma marketingi plaane.

Levitada, jagada toodete vdi teenuste infot.

Viia 14bi miitigindupidamisi.

Luus vdimalusi koostoovorguks.

Tutvustada uut edendamist, kampaaniat.

Tutvustada uut teenust.

Harida kliente.

Tutvustada uusi tehnikaid, toovotteid.

Umber positsioneerida oma firmat turul.

Muuta ettekujutust oma firmast antud turul.

Tutvustada uusi tootajaid (t60stus)harule.

Oppida tundma uusi (todstus)haru trende.

Luua koostoovorgustik kolleegidega.

Luua koostoovork (toostus)haru proffidega.

Esitleda, tutvustada uusi tooteid ja teenuseid.

Luua drisuhteid rahvusvaheliste ostjatega.

Tutvustada oma ettevotte juhte meediale.

Toetada miitijaid, esindajaid ja agente.
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Niidata oma piihendumust turule.

Niidata oma piihendumust miiiijatele, esindajatele ja
agentidele.

Katsetada rahvusvahelisi ostmisviise ja tavasid.

Mbjutada kliendi suhtumist.

Luua korgeid ROI vdimalusi.

Niidata tehnoloogia tilekandmise véimalusi.

Leida uusi drivdoimalusi.

Niidata tihisettevotete voimalusi.

Avaldada litsentsidega seotud vdimalusi.

Leida uusi asukohti &ri laiendamiseks.

Kindlaks teha marketingi ja miitigiedendamise
kampaaniate efektiivsust.

Korraldada vastuvotte, voorustada oma (toostus)haru
ritusi.

Niidata oma eksperte seminaridel ja kursustel.

Turu-uuringud uute toodete arenduseks.

Tutvustada uusi tootmismeetodeid.

Avaldada otsest mdju otsustajatele.

Luua andmebaase.

Pakkuda erilistele klientidele meelelahutusi.

Jaotada miitigiedenduse vahendeid.

Modjutada haru trende.

Eksponeerida mobiilset nédituseruumi voi stendi.

Niidata toodete ja teenuste erinevaid kasutusviise.

Vastastikku mdjutada padevat sihtauditooriumi.

Kujundada miiiigipersonali moraali.

Anda oma loodetavale kliendile vdoimalus kogeda oma
tooteid/teenuseid.

Luua, avada teid tulevastele drikonedele.

Saavutada koheseid tehinguid.

Esitada live toote-demonstratsiooni.

Tutvustada tugiteenuseid.

Anda ,lavatagusele” personalile vdimalus kohtuda
kliendiga.

Luua kolmemddtmeline miitigipresentatsioon.

Tutvustada uusi ithiskondlike initsiatiive.

Toetada praeguseid tihiskondlike initsiatiive.

Leida teisi eksponeerimisvoimalusi.

Osaleda koolitus-iiritustel.

Kohtuda haru eeskdnelejatega.

Arendada uusi turundustehnikaid.

Demonstreerida statsionaarset (,,elusuuruses”)
varustust, seadmeid.

Viltida, suunata ebameeldivat tahelepanu.

Esitleda ettevotte seoseid ithiskonnas voi haru
ulatuses.

Selgitada korporatiivsete muudatuste mojusid.

Tuua korgemal seisvad juhid klientidele ldhemale.

Lithendada ostutsiiklit.

Viilja dpetada uus personal.

Luua elevust uute toodete/teenuste timber.

Suurendada ettevotte kasumlikkust.

Edendada suust-suhu info liikumist turul (word-of-
mouth marketing).

Tiiustada ettevotte marketing-miksi.

100.Suurendada kokkupuudet klientide ja ithiskonnaga.

Allikas: Barry Siskind, Powerful Exhibit Marketing. Wiley 2005, p 11-14. Refereerinud Tiit Sarv



